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สวัสดีครับคุณผู้อ่านทุกท่าน แม้ใครๆ จะมองว่า
ภาคอุตสาหกรรมในปัจจุบันนี้จะย้ายฐาน 

การผลติไปอยูใ่นเขตระเบยีงเศรษฐกจิ ภาคตะวนัออก 
หรือ EEC กันเสียส่วนใหญ่ แต่จริงๆ แล้วท�าเล 

ในแถบอยุธยายังคงเป็นจุดยุทธศาสตร์ของ 
ภาคอุตสาหกรรมในภาคกลาง รายล้อมด้วย

นคิมอตุสาหกรรมทีส่�าคญัมากมาย รวมถงึ
การเป็นศูนย ์กลางโลจิสติกส ์ในการ 
กระจายสินค ้าไปสู ่ภาคเหนือและ 
ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื ขณะทีภ่าครฐั

ก็ก�าลังมีแผนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน
ต่างๆ ทีส่่งเสรมิการเตบิโตของระบบคมนาคม

ขนส่งในจังหวัดอยุธยาและบริเวณโดยรอบ 
อาท ิโครงการรถไฟความเรว็สงูกรงุเทพฯ - ระยอง 
โครงการรถไฟความเร็วสูงกรุงเทพฯ - เชียงใหม่ 
โครงการมอเตอร์เวย์สายบางปะอิน - สระบุรี -
นครราชสีมา เป็นต้น

ฉบับที่ 15 กรกฎาคม-กันยายน 2560 
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FOCUS
การลงทุนโดยตรง 
ในต่างประเทศ : 
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อยธุยานบัเป็นเขตอตุสาหกรรมอนัดบัแรกๆ ของไทย
ที่ TICON ได้มีการพัฒนาพ้ืนท่ีท้ังในส่วนท่ีเป็น
โรงงานและคลังสินค้า เพ่ือรองรับความต้องการ 
ของผู้ประกอบการอย่างต่อเนื่อง หลายปีที่ผ่านมา 
แม้การลงทุนในอยุธยาจะซบเซาไปบ้างจากปัญหา
น�้าท่วมใหญ่ในปี 2554 แต่ในแง่ยุทธศาสตร ์
การคมนาคมขนส่งแล้ว อยธุยาไม่เคยถกูลดบทบาท 
ลงเลย โดยเฉพาะบริเวณวังน้อยท่ีจะยิ่งทวีความ
ส�าคัญมากขึ้นในฐานะที่เป็น Distribution Hub  
ของตลาดการค้าภายในประเทศส�าหรับธุรกิจ 
ด้านอุปโภคและบริโภค 

Forward Magazine ในฉบับนี้ เราจะพาท่านผู้อ่าน
มาเจาะลึกถึงรายละเอียดที่น่าสนใจเกี่ยวกับท�าเล
ยุทธศาสตร์ในจังหวัดอยุธยา พร้อมด้วยบทความ
สาระทีน่่าสนใจอกีมากมาย แล้วพบกนัใหม่ฉบบัหน้า 
สวัสดีครับ

คุณวีรพันธ์ พูลเกษ
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 
บริษัท ไทคอน อินดัสเทรียล คอนเน็คชั่น จ�ากัด (มหาชน)

60-08-002_003-018 Thai new21-09_G-Uncoated.indd   3 9/21/60 BE   6:51 PM



4 FORWARD | กรกฎาคม-กันยายน 2560

นโยบายหนึ่งแถบหนึ่งเส้นทาง หรือ One Belt One Road 
เป็นนโยบายส�าคัญของการพัฒนาประเทศจีน พัฒนามาจาก 
“เส้นทางสายไหม (Silk Road)” ซึ่งถือเป็นเส้นทางการค้า
และวัฒนธรรมที่ส�าคัญยิ่งของชาวจีน และเป็นเส้นทางที่ท�าให้ภูมิภาค
เอเชียสามารถเชื่อมต่อกับภูมิภาคอื่นๆ ของโลกได้ ขณะเดียวกันก็เป็น
อีกหนึ่งโอกาสของไทยในการขยายการค้าการลงทุนไปยังประเทศ
เพื่อนบ้านเชื่อมโยงสู่ตลาดโลกผ่านโครงการที่เชื่อมต่อมาจาก  
One Belt One Road นั่นคือ China - Indochina ที่ประเทศไทยตั้งอยู่
แนวระเบียงเศรษฐกิจจีน - อินโดจีน ซึ่งถือเป็นจุดยุทธศาสตร์ส�าคัญ
ของการเป็นศูนย์กลางการค้าการลงทุนในภูมิภาค
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ตลาดการค้า 4,500 ล้านคน
นโยบาย One Belt One Road (OBOR) 

คือ การน�าเส้นทางสายไหมมาปรับปรุงอีกครั้ง
และมีชื่อเรียกใหม่ว่า “เส้นทางสายไหมใหม่ 
(New Silk Road) ในศตวรรษที่ 21” โดยเป็น
นโยบายเชือ่มโยงการค้าของจนีกบัอกี 64 ประเทศ
ทั่วโลก ครอบคลุมจ�านวนประชากรราว 4,500 
ล้านคน ม ีGDP รวมกนักว่า 23 ล้านล้านเหรยีญ
สหรัฐฯ

ตามนโยบายนี้ จีนจะมียุทธศาสตร์ส�าคัญ
คอืการพฒันาและสร้างทางคมนาคม 2 เส้นทาง 
ได้แก่

Silk Road Economic Belt
เส้นทางสายไหมทางบก
ประกอบด้วย เฉลียงทางบก 6 เส้นทาง คือ 

1. เส้นทางยูเรเซีย (Eurasia) จากตะวันตกจีน 
 ถึงตะวันตกรัสเซีย 
2. เส้นทางจีน - มองโกเลีย - รัสเซียตะวันออก
3. เส้นทางตะวันตกจีน - เอเชียกลาง - ตุรกี 
4. เส้นทางจีน - แหลมอินโดจีน - สิงคโปร์
5. เส้นทางจีน - ปากีสถาน
6. เส้นทางจีน - พม่า - บังกลาเทศ - อินเดีย

Maritime Silk Road 
เส้นทางสายไหมทางทะเล 
เริ่มจากเมืองชายฝั ่งของจีนผ่าน

สงิคโปร์  มาเลเซยี อนิเดยี และทะเลเมดเิตอร์เรเนยีน

นโยบาย One Belt One Road แม้โต้โผใหญ่อย่างจีนจะได้ประโยชน์ไปเต็มๆ จากการที่จะได้ขยาย

อิทธิพลทางเศรษฐกิจในต่างแดน แต่แน่นอนว่า อาเซียนและประเทศไทยก็ต้องรู้จักฉวยโอกาสนี้ไว้

และพยายามสร้างอ�านาจต่อรองเพื่อให้ได้รับผลประโยชน์ร่วมกันอย่างเต็มที่
โอกาสการค้าไทยบนเส้นทางสายไหม
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ในพืน้ทีท่ีเ่ส้นทางสายไหมศตวรรษที ่21 พาดผ่าน 
จะมีการสร้างโครงสร้างพื้นฐานจ�านวนมาก  
ไม่ว่าจะเป็น ท่าเรอื ถนน ทางรถไฟ ท่อส่งก๊าซ 
และน�้ ามัน  โดยภูมิภาคอาเ ซียนเป ็น จุด
ยุทธศาสตร์ที่ส�าคัญทางเศรษฐกิจ และความ
มัน่คงส�าหรบัจนี ทัง้ในแง่การเป็นแหล่งพลงังาน
และทรัพยากร ตลาด ฐานการผลิต และ 
เส้นทางออกสูท่ะเล จนีจงึมแีนวคดิทีจ่ะผลกัดนั
การเชือ่มโยงระบบโครงสร้างพืน้ฐานต่างๆ อาทิ

• การจัดสรรแหล่งเงนิทนุ โดยเฉพาะการจดัตัง้ 
“ธนาคารเพื่อการลงทุนด้านโครงสร้างพื้นฐาน
แห่งเอเชีย” (Asian Infrastructure Investment 
Bank - AIIB) ขึ้น ส�าหรับปล่อยเงินกู้ให้กับ
ประเทศในภูมิภาคเอเชีย โดยเฉพาะกลุ ่ม
ประเทศอาเซียนในอัตราดอกเบี้ยต�่า เพื่อน�าไป
ลงทุนก่อสร้างและพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน

• ส่งเสริมความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจเขต 
การค้าเสรอีาเซยีน - จีน ซ่ึงจัดได้ว่าเป็นเขตการค้า
เสรีท่ีมีมูลค่าสูงที่สุดในโลก ในปี 2557 มูลค่า
การลงทุนระหว่างอาเซียน - จีนมีมูลค่าสูงถึง  
1 แสนล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 3.5 
ล้านล้านบาท และจีนตั้งเป้าไว้ว่า มูลค่าทาง 
การค้าระหว่างอาเซียน - จีน จะต้องไม่ต�่ากว่า  
1 ล้านล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 35  
ล้านล้านบาท ในปี 2563

• ส่งเสรมิความสัมพนัธ์ทางด้านสงัคม วฒันธรรม
ผ่านการศึกษาและการท่องเที่ยว

โอกาสของไทย
บนเส้นทางสายไหม

หากพิจารณาตามเส้นทางสายไหมใน
ศตวรรษที่ 21 แม้จะไม่มีเส้นทางไหนที่ผ่าน
ประเทศไทยเลย แต่เนื่องจากไทยตั้งอยู่แนว
ระเบียงเศรษฐกิจจีน - อินโดจีน ซึ่งถือเป็นจุด
ยทุธศาสตร์ส�าคญัของการเป็นศนูย์กลางการค้า
การลงทุนในภูมิภาค จึงก่อให้เกิดประโยชน์ 
ต่อประเทศไทยอย่างย่ิงทั้งมิติทางเศรษฐกิจ 
และมติทิางสงัคม วฒันธรรม โดยเฉพาะอย่างยิง่
การที่จีนให้ความส�าคัญกับการพัฒนาระบบ
โครงสร้างพื้นฐานของภูมิภาคอาเซียนและการ
สร้างเครือข่ายเชื่อมต่อของท่าเรือต่างๆ ตาม 
เส้นทางสายไหมทางทะเล ในขณะที่ไทยคือ
ศูนย์กลางของกลุ ่มประเทศอาเซียน ดังนั้น  
ไทยจึงมีความได้เปรียบในการผลักดันตนเอง 
ให้เป็นศูนย์กลางด้านคมนาคมขนส่งและเป็น
ศูนย์กลางของการกระจายสินค้าระหว่าง
ภูมิภาคอาเซียนและจีนรวมถึงภูมิภาคอื่นๆ  
โดยใช้ยุทธศาสตร์หุ้นส่วนเศรษฐกิจเจรจากับ
ประเทศคู่ค้าให้เข้ามาลงทุนในเขตเศรษฐกิจ
พิเศษภาคตะวันออก (Eastern Economic 
Corridor - EEC) ซึง่ในอนาคตจะกลายเป็นพืน้ที่
เศรษฐกิจที่ส�าคัญยิ่งของเอเชีย โดยจะเป็น
ศูนย์กลางในการคมนาคม เป็นจุดขนส่งและ
กระจายสินค้า เป็นที่ตั้งอุตสาหกรรมแห่ง
อนาคต และเป็นศูนย์กลางการบินในภูมิภาค 
นอกจากนั้นยังเป็น Gateway ส�าคัญของ 
นักลงทุนชาวจีนที่จะเข้ามาใช้ EEC ในการเป็น
ฐานการผลิตเพ่ือกระจายสินค้าไปสู่กัมพูชา 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  
เมียนมา และเวียดนาม ซ่ึงล้วนแล้วแต่เป็น
ประเทศที่มีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ
เติบโตอย่างต่อเนื่อง

นอกจากนี ้ในส่วนเส้นทางการค้าทางทะเล
ซึ่งจีนมีทางออกติดทะเลเพียงด้านเดียว จีนจึง
อาศัยแนวคิด Maritime Silk Road เป็นการ
ปกป้องเส้นทางการค้าทางทะเลของตน โดย 
ร่วมมือกับประเทศทีเ่ป็นทางผ่าน ซึง่บางประเทศ
ในอาเซยีนอย่างเวยีดนามและฟิลปิปินส์ก�าลังมี 
ข้อพิพาทกับจีนในเรื่องของการรุกล�้าอธิปไตย
ทางทะเล ส่งผลให้ทั้งสองประเทศน้ีไม่ใคร่
ยอมรับแนวคิด Maritime Silk Road ของจีนนัก 
จึงเป็นโอกาสของไทยในการกระชับความ
สัมพนัธ์ทางเศรษฐกจิกบัจีน ในฐานะทีไ่ทยเปน็
ส่วนส�าคญัของภมูภิาคอาเซยีน และไม่มข้ีอพพิาท
ใดๆ กบัจนี

ขณะเดียวกันการจัดตั้ง AIIB ของจีนส่งผล 
กระทบทางบวกต่อไทยในด้านของการเพิ่ม 
ช่องทางการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุ และการผลกัดนั
ให้สกลุเงนิหยวนเป็นอกีหนึง่เงนิสกลุหลกัในเวที
การค้าระหว่างประเทศจะส่งผลบวกต่อไทยใน
แง่ของความหลากหลายในตลาดเงินระหว่าง
ประเทศ ซึ่งถือเป็นการลดต้นทุนและกระจาย
ความเสี่ยงในตลาดเงิน

นโยบาย One Belt One Road แม้โต้โผ
ใหญ่อย่างจีนจะได้ประโยชน์ไปเต็มๆ จาก
การที่จะได้ขยายอิทธิพลทางเศรษฐกิจ 
ในต่างแดน แต่แน่นอนว่า อาเซียนและ
ประเทศไทยก็ต ้องรู ้จักฉวยโอกาสนี้ไว ้
และพยายามสร้างอ�านาจต่อรองเพื่อให้ได้
รับผลประโยชน์ร่วมกันอย่างเต็มที่ 

1. “One Belt One Road กับโอกาสของไทย”
 โดย ดร.วิษณุ วงศ์สินศิริกุล คณะเศรษฐศาสตร์
 มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ คอลัมน์ระดมสมอง  

นสพ.กรุงเทพธุรกิจ

2. “One Belt and One Road : โอกาสและอุปสรรคส�าหรับ
อาเซียน” โดย ศ. ดร.เกรียงศกัดิ ์เจริญวงศ์ศกัดิ์

 นสพ.กรุงเทพธุรกิจ คอลัมน์ ดร.แดน มองต่างแดน

3. “โอกาสไทยบนเส้นทาง One Belt One Road” 
 ส�านักข่าวกรมประชาสัมพันธ์

4. ศูนย์ข่าวกระทรวงพาณิชย์ www.moc.go.th

ที่มา
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FACTORY SPOTLIGHT

Factory Spotlight ฉบับนี้ขอพาทุกท่านมาท�าความรู้จัก
โรงงาน TICON ในจงัหวัดอยุธยา ซึง่มีทัง้สิน้ 3 โครงการ 
ได้แก่ นิคมอุตสาหกรรมบางปะอิน นิคมอุตสาหกรรม
ไฮเทค และสวนอตุสาหกรรมโรจนะ อยธุยา ทีน่อกจาก
จะมีโรงงานคณุภาพสงูพร้อมใช้ให้เช่า อยูใ่กล้กรงุเทพฯ 
และรายล้อมไปด้วยนคิมอตุสาหกรรมทีส่�าคญัมากมาย 
ผูป้ระกอบกจิการกยั็งม่ันใจได้กบัท�าเลทีส่ามารถเชือ่มต่อ
ไปยังเขตเศรษฐกิจต่างๆ ที่ก�าลังขยายตัว นอกจากนี้ 
ยังมีขนาดโรงงานหลากหลายที่ตอบสนองความ
ต้องการในการผลิตของทุกอุตสาหกรรม

โรงงาน 

TICON
พร้อมเติบโตไปกับ
ภาคอุตสาหกรรมไทย
ในอยุธยา

อยุธยา…
ท�าเลยุทธศาสตร์

 เป็นท�าเลยุทธศาสตร์ของกลุ ่มอุตสาหกรรมการผลิต 
ในภาคกลางโดยเฉพาะอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์  
ชิ้นส่วนประกอบยานยนต์ เคมีภัณฑ์ อาหาร เครื่องดื่ม 
และบรรจุภัณฑ์

 เป ็นฐานการผลิตมีการวางระบบโครงสร้างพ้ืนฐาน 
สิ่งอ�านวยความสะดวก ระบบบริหารจัดการ รวมถึงสิทธิ
ประโยชน์ต่างๆ ทีช่่วยให้ผูป้ระกอบการท�าธรุกจิได้คล่องตวั
มากขึ้น และเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 
ของผูป้ระกอบการ ทัง้การลงทนุในเขตอตุสาหกรรมทัว่ไป 
(General Industrial Zone : GIZ) และเขตประกอบการเสรี 
(IEAT Free Zone)

 ระบบการคมนาคมสะดวกต่อการเชื่อมต่อจุดรับส่งสินค้า 
ทั้งทางบก ทางน�้า และทางอากาศ

 ระบบการจัดการน�้าท่วมที่ช ่วยสร้างความมั่นใจให ้
ผู้ประกอบการในกรณีที่เกิดอุทกภัย 
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จุดเด่น
ของโรงงานไทคอน

ในอยุธยา  
• นิคมอุตสาหกรรมบางปะอิน • นิคมอุตสาหกรรม

ไฮเทค • สวนอุตสาหกรรมโรจนะ อยุธยา •

 เป็นผูน้�าเทคโนโลยกีารออกแบบและก่อสร้างโรงงานทีม่คีณุภาพสงู
ทั้งเทคโนโลยี TRUSS และ PEB (Pre - Engineered Building) 
ครบครันด้วยระบบสาธารณูปโภคภายในโครงการ ทันสมัย  
ได้มาตรฐานระดับสากล รองรับทุกกลุ่มอุตสาหกรรม

 มีจ�านวนอาคารและขนาดโรงงานให้เลือกหลากหลาย ตั้งแต ่
หลักพันตารางเมตรจนถึงหลักหมื่นตารางเมตร

 ช่วยให้ผูป้ระกอบการเริม่ต้นกจิการได้รวดเรว็ ด้วยบรกิารโรงงาน
มาตรฐานส�าเรจ็รปูพร้อมใช้ (Ready - Built Factory) ทีผู่ป้ระกอบการ
สามารถเข้าใช้พื้นที่ได้ทันที ไม่ต้องเสียเวลาซื้อที่ดินและ 
ก่อสร้างเอง

 มีบริการแบบ One Stop Service โดยทีมงานมืออาชีพที่คอย 
ให้ค�าปรึกษากับลูกค้าอย่างใกล้ชิด อาทิ การยื่นใบอนุญาต
ประกอบการกับการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (กนอ.) 
การด�าเนินการเรื่องใบอนุญาตท�างานส�าหรับชาวต่างชาติ  
(Work Permit) การยืน่ขอสทิธปิระโยชน์ทางภาษอีากรกบัส�านกังาน
คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน กระทรวงอุตสาหกรรม (BOI) 
การให้ค�าปรึกษาในการต่อเติม ปรับเปลี่ยน รูปแบบอาคาร 
เพือ่ให้เหมาะกบัการใช้งาน รวมถงึการช่วยสรรหาผูร้บัเหมา ฯลฯ

 บรกิารหลงัการขายด้วยทมี Property  Management (PM) ทีค่อย
อ�านวยความสะดวกและให้ความช่วยเหลือผู ้ประกอบการ 
เกี่ยวกับการบ�ารุงรักษาตัวอาคาร 
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Warehouse Spotlight ฉบับนี้เราได้รับเกียรติจากคุณโสภณ ราชรักษา 

ผู้อ�านวยการใหญ่ บริษัท ไทคอน อินดัสเทรียล คอนเน็คชั่น จ�ากัด 

(มหาชน) มาพูดคุยถึงความส�าคัญของพื้นที่วังน้อย จังหวัด

อยุธยา ในแง่ของการเป็น Strategic Location ส�าหรับ 

ผู้ประกอบการในการกระจายสินค้าไปยังภาคเหนือและ 

ภาคอีสาน พร้อมทิศทางการขยายตัวของ TPARK ในพื้นที่

วังน้อยในอีก 2 - 3 ปีข้างหน้า

อยุธยามีความส�าคัญ
ต่อการเป็นจุดยุทธศาสตร์
ทางการค้าอย่างไรบ้าง?

“ตามภมูศิาสตร์แล้ว อยธุยาเป็นศนูย์กลาง
คมนาคม เดินทางสะดวกทั้งทางรถยนต์ รถไฟ 

และทางเรอื โดยเฉพาะพืน้ทีใ่นอ�าเภอวงัน้อย 
ที่ไทคอนมองว่าเป็นจุดยุทธศาสตร์ส�าหรับ 
ผู ้ประกอบการที่ต ้องการหาท�าเลในการ 
กระจายสินค้าไปทางเหนือและทางอีสาน 
โดยเฉพาะธุรกิจสินค้าอุปโภคบริโภค ซึ่ง 
ไฮเปอร์มาร์ทใหญ่ๆ ก็มักเลือกพ้ืนที่วังน้อย
ในการตั้งจุดกระจายสินค้า ประกอบกับ
เครือข ่ายโครงสร ้างพื้นฐานที่ภาครัฐ 
มีนโยบายส ่ง เสริมการพัฒนาระบบ 
การคมนาคมในลกัษณะต่างๆ เช่น โครงการ
มอเตอร์เวย์สายบางปะอิน - สระบุรี - 
นครราชสมีา ซึง่จะเป็นมอเตอร์เวย์เส้นทาง
แรกของภาคอีสาน เมื่อแล้วเสร็จจะช่วย
เสรมิศกัยภาพด้านคมนาคมขนส่งทางถนน
และระบบโลจิสติกส์ รวมถึงโครงการ
เชื่อมรถไฟความเร็วสูงกรุงเทพฯ - ระยอง 

เชื่อม 3 สนามบิน (อู่ตะเภา สุวรรณภูมิ และ

WAREHOUSE SPOTLIGHT

ดอนเมือง) ถึงอยุธยา เพื่อรองรับโลจิสติกส์
ระหว่างระเบยีงเศรษฐกจิภาคตะวนัออก (EEC) 
และอุตสาหกรรมในอยุธยา ดังน้ัน อยุธยาจึง 
ยงัคงเป็นตวัเลอืกทีน่่าสนใจส�าหรบัผูป้ระกอบการ
ทั้งธุรกิจด้านสินค้าอุปโภคบริโภค อาหารและ
เครือ่งดืม่ และวงัน้อยกถ็อืเป็น Strategic Hub ทาง
โลจิสติกส์ โกดังคลังสินค้า”

TICON 
มีการพัฒนาพื้นที่ในวังน้อย
ไปในรูปแบบใดบ้าง?

“เรามีการลงทุนในพื้นท่ีวังน้อยท้ังหมด  
3 โครงการ คือ TPARK Wangnoi 1 - 3 ซึ่งมี
พื้นที่รวมกันทั้งหมด 1,000 กว่าไร่ โดย TPARK 
Wangnoi 1 มขีนาดพืน้ที ่230 ไร่ TPARK Wang-
noi 2 มีพื้นที่ 649 ไร่ และ TPARK Wangnoi 3 
ที่ยังเป็นพื้นที่เปล่าอีก 157 ไร่

คลังสินค้าของเราใน TPARK Wangnoi 1 
จะเน้นเป็นแบบส�าเร็จรูป (Ready - Built)  
ที่ผู้ประกอบการสามารถเข้ามาใช้บริการได้เลย 
เพราะเรามสีิง่อ�านวยความสะดวกครบครนั รวมถงึ
ทีมบริการหลังการขายและทีมดูแลซ่อมแซม

คุณโสภณ ราชรักษา 
ผู้อ�านวยการใหญ่ บริษัท ไทคอน 
อินดัสเทรียล คอนเน็คชั่น จ�ากัด (มหาชน)
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เหมือนปีนั้นอีก แต่เราก็มีมาตรการท่ีจะสร้าง
ความเชือ่มัน่ มกีารสือ่สารกบัผูป้ระกอบการและ
มกีารดแูลลกูค้าเตม็ที ่โดยในส่วนของไทคอนเอง 
เราลงทุนไป 100 กว่าล้านบาทในการสร้าง 
คันกั้นน�้าล ้อมรอบโครงการท่ีสูงกว่าระดับ 
น�้าท ่วมในปี 2554 มีการวางระบบท่อน�้า 
รอบโครงการ พร้อมกบัสร้างประตนู�า้รอบโครงการ
เพื่อป ้องกันน�้ าที่จะเข ้ามา รวมทั้ งติดตั้ ง 
ปั ๊มระบายน�้าและการเตรียมอุปกรณ์พร้อม 
ใช้งานในกรณีเกิดน�้าท่วมในพื้นท่ีตลอดเวลา 
นอกจากนี้เรายังมีการฝึกอบรมพนักงาน มีการ
สื่อสารและให้ข้อมูลกับลูกค้าโดยใช้ข้อมูล 
ของกรมชลประทานตลอดเวลา โดยเฉพาะ 
ในช่วงหน้าน�้าว่าตอนนี้ระดับน�้าอยู ่ตรงไหน  
ไปถึงไหนแล้ว มีปัญหาไรอะไร อย่างไรบ้าง

ขณะเดียวกัน เรายังมีมาตรการท่ีเข้าไป
ติดตามเรื่องการบริหารจัดการน�้าจากภาครัฐ  
ซึง่เราได้มกีารท�างานอย่างใกล้ชดิกบัหน่วยงาน
ภาครัฐในพ้ืนที่ ไม่ว่าจะเป็นจังหวัด กรมชล-
ประทาน อบต. และหน่วยงานในพื้นที่ทั้งหลาย 
จากนั้นน�ากลับมาพูดคุยกับลูกค้าเพื่อให้เขา 
มีความมั่นใจ เพราะเราเห็นการบริหารจัดการ
น�้าที่มีระบบระเบียบมากขึ้น มีการประสานงาน
ระหว่างจังหวัดกับจังหวัดมากขึ้น ซึ่งเท่าท่ีเรา
มอนิเตอร์ดูก็มีความมั่นใจมากขึ้นว่าทุกหน่วย
งานได้เข้ามาช่วยกันแก้ปัญหานี้”

ปรับปรุงอาคารพร้อม ส่วน TPARK Wangnoi 2 
เรามทีัง้พืน้ทีพ่ฒันาแล้วและทีด่นิเปล่าเหลอือกี 
200 กว่าไร่ ซ่ึงที่ดินเปล่าเหล่านั้นเราเตรียมไว้
เพื่อรองรับลูกค้ากลุ่ม Built - to - Suit ซึ่งเป็น 
กลุ่มที่ต้องการออกแบบและสร้างคลังสินค้า 
ที่สร้างตามความต้องการของผู้ประกอบการ 
ขณะที่ TPARK Wangnoi 3 ยังเป็นที่ดินเปล่า 
ที่เราซ้ือเตรียมไว้เพื่อรองรับการขยายตัวทาง
ธุรกิจของลูกค้าในเร็วๆ นี้”

ในเรื่องปัญหาอุทกภัย ไม่ทราบ
ว่า TICON ได้มีแผนรองรับและ
มี ม า ต ร ก า ร แ ก ้ ไ ข ป ั ญ ห า 
เพือ่เสรมิสร้างความมัน่ใจให้กบั
ผู้ประกอบการอย่างไรบ้าง?
“ก่อนอืน่ต้องบอกก่อนว่าปัญหาในปี 2554 

เป็นน�้าท่วมใหญ่ที่เกิดขึ้นในรอบ 70 ปี ซ่ึงแม ้
จะพูด 100% เต็มไม่ได้ว่ามันจะไม่เกิดน�้าท่วม

อยุธยาจึงเป็นเมือง
ยุทธศาสตร์ที่น่าส่งเสริม
ต่อไป โดยมีวังน้อยเป็น 

Strategic Hub ของตลาดการ
ค้าในประเทศ ไปมาสะดวก 
และเป็นพื้นที่มีการพัฒนา

โครงสร้างพื้นฐานเชงิ
อตุสาหกรรมอย่างต่อเนือ่ง
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จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

นครราชสีมา

ระยะทางรวมประมาณ
59 กิโลเมตร

อำเภอวังนอย

กม. 0+000

กม. 83+550

กม. 142+000

กม. 24+500

กม. 195+942.739

จุดสิ้นสุด
โครงการ

ตอนที่ 4

ตอนที่ 2

ตอนที่ 3

โครงการมอเตอรเวยบางปะอิน-โคราช

การเติบโตของคลังสินค้า
ในอนาคตจะเป็นไปใน
ทิศทางใด?

“ผมมองว่าโอกาสการเตบิโตของคลงัสนิค้า
แบบ Built - to - Suit จะสูงขึ้น สมัยก่อน 
ผูป้ระกอบการอาจชอบคลงัสนิค้าแบบส�าเรจ็รปู 
เพราะสะดวกในการเข้าใช้บริการ น�าไปเก็บได้
หลายๆ ที ่แต่ปัจจบุนัการทีผู่ป้ระกอบการขนาด
ใหญ่มีโกดังหลายๆ ที่อาจจะมีความยุ่งยากใน
การบริหารจัดการ จึงต้องการน�ามารวมให้อยู ่

ในทีเ่ดยีวกนั ท�าให้เกดิประสทิธภิาพในการบรหิาร
จดัการมากขึน้ ซึง่พืน้ที ่TPARK Wangnoi 2 เป็น
พื้นที่ที่รองรับผู้ประกอบการรายใหญ่ที่ต้องการ 
Consol idate สินค ้ามาเก็บไว ้ในที่ เดียว  
มีทีมบริหารจัดการในที่นั้น การขนส่งเข้าออก 
ก็มีแค่จุดเดียว สิ่งเหล่านี้จึงเป็นเทรนด์ของ 
ผูป้ระกอบการที ่TPARK Wangnoi 2 ตอบสนอง
ความต้องการได้ดี”

 

สุดท้ายนี้อยากฝากอะไร
ไปถึงผู้ประกอบการ
ให้เล็งเห็นถึงศักยภาพ
ของพื้นที่วังน้อยบ้างครับ?

“ที่จริงแล้วอยุธยามีความโดดเด่นครบ  
3 ด้าน 1. การเป็นอดีตเมืองหลวงของไทย  
อยู่ห่างไม่ไกลจากกรุงเทพฯ จึงมีนักท่องเที่ยว
เข้าไปจ�านวนมาก 2. บรเิวณภาคกลางตอนล่าง
เป็นพ้ืนที่ภาคเกษตรกรรม แหล่งผลิตอาหาร
แหล่งใหญ่ของประเทศ เรียกว่าเป็นครัวโลก 
เลยกไ็ด้ 3. การเป็นพืน้ทีอ่ตุสาหกรรมแห่งแรกๆ  
ของประเทศ ที่แม้ปัจจุบันฐานการผลิตภาค
อุตสาหกรรมด้านเทคโนโลยีไอทีจะย้ายไปอยู่ 
EEC แต่อยุธยาก็ยังคงความส�าคัญในฐานะ

เมอืงยทุธศาสตร์ด้านขนส่งกระจายสนิค้า เพราะ
การคมนาคมขนส่งทีจ่ะขึน้เหนอืและตะวนัออก-
เฉยีงเหนอืต้องผ่านอยธุยา ไม่ว่าจะมกีารพฒันา
โครงสร ้ า ง พ้ืนฐานด ้ านคมนาคมขนส ่ ง 
ในรูปแบบไหน อยุธยาก็ยังได้รับประโยชน์ 
จากความเจริญเหล่านั้น ท้ังโครงการรถไฟ
ความเร็วสูงกรุงเทพฯ - ระยอง ที่ไปยังเขต EEC 

ดงันัน้ ผมจงึเชือ่ว่าธรุกจิอาหารและเครือ่งดืม่
จะกลับเข้ามาในพ้ืนที่อยุธยา อยุธยาจึงเป็น
เมอืงยทุธศาสตร์ทีน่่าส่งเสรมิต่อไป โดยมวีงัน้อย
เป็น Strategic Hub ของตลาดการค้าในประเทศ 
ไปมาสะดวก และเป ็นพื้นที่มีการพัฒนา
โครงสร้างพืน้ฐานเชงิอตุสาหกรรมอย่างต่อเนือ่ง 
ในส่วน TICON เองนอกจากมีคลังสินค้า  
เรายังมีโรงงานให้เช่าในพื้นท่ีอยุธยาไว้คอย
บริการอีกด้วยเช่นกัน

ผมจึงอยากเรียนให้ผู ้ประกอบการ
สบายใจว่า พ้ืนที่วังน้อยไม่ได้ถูกลดความ
ส�าคญัลงเลย วนันีเ้ราผ่านเหตกุารณ์น�า้ท่วม
ใหญ่ในอยธุยามาแล้ว 6 ปี ตลอดระยะเวลา
ที่ผ่านมาก็ยังไม่มีสัญญาณใดๆ ว่าน�้าจะ
ท่วมอยุธยาอีก จึงอยากให้ทุกคนกลับมา 
เชื่อมั่นและกลับเข ้ามาลงทุนในพื้นที ่
อีกครั้งหนึ่ง” 

ทาอากาศยาน
สุวรรณภูมิ

สมุทรปราการ

ทางหลวงพิเศษ
หมายเลข 9
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ทางพิเศษศรีรัช

ทางพิเศษบูรพาวิถี
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ิมุข

ทาอากาศยาน
ดอนเมือง
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น้ำ
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ทางหลวงพิเศษหมายเลข 9

พระนครศรีอยุธยา

แม
น้ำ

เจ
าพ

ระ
ยา

ทาอากาศยาน
กรุงเทพฯกรุงเทพมหานคร

ฉะเชิงเทรา

ชลบุรี

ศรีราชา

ระยอง

พัทยา

บานฉาง

ทาอากาศยาน
อูตะเภา

จุดสิ้นสุด
โครงการ

โครงการรถไฟความเร็วสูง
กรุงเทพฯ - ระยอง
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หลายๆ บริษัทโดยเฉพาะอย่างยิ่งบริษัทที่มีกิจการขนาดใหญ่ต่างทยอยกัน
ออกไปลงทนุในต่างประเทศ เงนิลงทนุส่วนใหญ่ถกูน�าไปลงทนุในธรุกจิในประเทศ
เพื่อนบ้าน อันได้แก่ประเทศกัมพูชา ลาว เมียนมา และเวียดนาม (หรือที่รู้จักกัน
ในนามกลุม่ประเทศ CLMV) นอกจากความสะดวกเพราะอยูใ่กล้แล้ว เหตผุลหลกั
ที่ดึงดูดให้นักธุรกิจจากประเทศไทยตบเท้ากันเข้าไปลงทุนในประเทศดังกล่าว 
เหล่าน้ันก็คือ ความมั่งคั่งที่เพิ่มขึ้นของคนในชาติจากการที่มีเศรษฐกิจขยายตัวดี  
การบริโภคท่ีขยายตัวสูงขึ้นอย่างรวดเร็วของประชาชน ซึ่งได้ดึงดูดเม็ดเงินลงทุน
ของนักธุรกิจจากประเทศไทยให้เข้าไปลงทุนในกลุ่มประเทศ 
CLMV อย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่ปี 2010 เป็นต้นมา

นักธุรกิจไทยลงทุนโดยตรงในต่างประเทศในลักษณะ 
ย้ายฐานการผลิต ขยายโรงงาน แสวงหาค่าแรงที่ต�่ากว่าเพื่อ
ลดต้นทนุการผลติ และใกล้ชดิตลาดมากขึน้ อกีทัง้ยงัลงทนุใน
ลักษณะเพื่อเป็นหุ้นส่วน หรือซื้อกิจการทั้งหมดของกิจการใน
ต่างประเทศ เพื่อบริหารงานต่อยอดจากธุรกิจที่เกี่ยวข้องใน
ประเทศไทย แต่กม็บีางรายทีซ่ือ้กจิการทีไ่ม่เกีย่วข้องกบัธรุกจิ
ที่ท�าอยู ่ในประเทศไทย การลงทุนโดยตรงในต่างประเทศ 
(Thailand’s Outward Direct Investments : TDI) หมายถึง 
การที่นักลงทุนไทย (Resident Investors) เข้าไปมีส่วนร่วม 
ในการบริหารกิจการของผู้มีถิ่นที่อยู่ในต่างประเทศ (Non - 
resident Enterprises) โดยมีการถือหุ้นในกิจการตั้งแต่ 10%  
ขึน้ไป นักธรุกจิไทยนยิมลงทนุในกลุม่ประเทศ CLMV เนือ่งจาก
เศรษฐกจิมศีกัยภาพทีจ่ะเตบิโตต่อไปในอนาคต ประกอบกบัข้อได้เปรยีบในแง่ของ
ระยะทางท�าให้ต้นทุนด้านโลจิสติกส์ถูก และปัจจัยด้านการช�าระเงินจากการที่ 
เงนิบาทเป็นทีย่อมรบัในภมูภิาค ช่วยให้ลดต้นทนุด้านธรุกรรม และความเสีย่งด้าน
อัตราแลกเปลี่ยน ซึ่งนับเป็นปัจจัยที่ช่วยผลักดันให้การลงทุนโดยตรงของไทย 
ในกลุ่มประเทศ CLMV เพิ่มสูงขึ้นอย่างรวดเร็ว (อ่านต่อฉบับหน้า)  

การลงทุนโดยตรงในต่างประเทศ : 
ทางออกของธุรกิจไทย (ตอนที่ 1)
ในสภาวะที่เศรษฐกิจประเทศไทยก�าลังซบเซา การขยายตัวทาง
เศรษฐกิจอยู่ในระดับต�่า การบริโภคภายในประเทศมีการขยายตัวน้อย 
การลงทุนของภาคเอกชนแทบจะไม่มีโครงการลงทุนต่างๆ ของภาครัฐ
ไม่คืบหน้า การค้าระหว่างประเทศยังไม่ฟื้นตัว

“ความมั่งคั่งที่เพิ่มขึ้น 
ของคนในชาติจากการที่มี
เศรษฐกิจขยายตัวดี  
การบริโภคที่ขยายตัวสูงขึ้น
อย่างรวดเร็วของประชาชน 
ซึ่งได้ดึงดูดเม็ดเงินลงทุน
ของนักธุรกิจจาก
ประเทศไทยให้เข้าไป
ลงทุนในกลุ่มประเทศ 
CLMV อย่างต่อเนื่อง”

InvESTOR’S FOCUS

คุณสามารถ รัศมีโรจน์วงศ์
ผู้อ�านวยการอาวุโสฝ่ายนักลงทุนสัมพันธ์
บริษัท ไทคอน อินดัสเทรียล
คอนเน็คชั่น จ�ากัด (มหาชน)
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อัตราการ
เติบโตทาง
เศรษฐกิจ

ค่าเฉลี่ย  
2554 - 2558

ค่าเฉลี่ย  
2559 - 2561

กัมพูชา 7.2% 7.0%

ลาว 7.7% 7.4%

พม่า 7.4% 8.0%

เวียดนาม 5.9% 6.2%
Source : IMF

อัตราการเติบโต
การบริโภคของ

ครัวเรือน

ค่าเฉลี่ย 
2554 - 2558

กัมพูชา 9.3%

ลาว 9.5%

พม่า 6.4%

เวียดนาม 11.3%
Source : theGlobalEconomy.com, IvanStat.com

การลงทุน
ทางตรง

ค่าเฉลี่ย 
2554 - 2558

กัมพูชา 142%

ลาว 59%

พม่า 49%

เวียดนาม 26%
Source : BOT
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EvEnT NEWS

เมื่อเร็วๆ นี้ บริษัท ไทคอน โลจิสติคส์ พาร์ค จ�ากัด (TPARK)  
ผู ้น�าด้านการพัฒนาเขตอุตสาหกรรมโลจิสติกส์และคลังสินค้า 
คุณภาพสูงของประเทศไทย ได้ร ่วมจัดพิธีลงเสาเอกคลังสินค้า 
อาคารใหม่ ในโครงการ TPARK แหลมฉบงั 2 ซึง่ตัง้อยูใ่นพืน้ทีโ่ครงการ
พฒันาระเบยีงเศรษฐกจิภาคตะวนัออก หรอืออีซี ีโดยโครงการ TPARK 
แหลมฉบัง 2 นี้พัฒนาขึ้นตามความต้องการ หรือ Built - to - Suit  
ให้แก่บรษิทั ไดกิน้ อนิดสัทรส์ี (ประเทศไทย) จ�ากดั ผูน้�าด้านเทคโนโลยี
เครื่องปรับอากาศส�าหรับที่อยู ่อาศัยและการพาณิชย์ที่มีชื่อเสียง 
เป็นทีย่อมรบัในระดบัโลก โดยอาคารคลงัสนิค้าแห่งใหม่นี ้จะใช้รองรบั
การจัดเกบ็สนิค้าเครือ่งปรบัอากาศส�าเรจ็รปูจากการเพิม่ปรมิาณการผลติ
เพื่อการส่งออก และการจ�าหน่ายในประเทศของไดก้ิน โดยมีพ้ืนที ่
รวมทั้งสิ้น 15,410 ตารางเมตร และมีก�าหนดการก่อสร้างแล้วเสร็จ
พร้อมเข้าด�าเนินงานภายในสิ้นปี 2560 นี้

TPARK และ DAIKIN 
จัดพิธีวางเสาเอกคลังสินค้า 
แห่งใหม่ในท�าเลอีอีซี

เมื่อเร็วๆ นี้ นายกิจธวัช ฤทธีราวี (คนที่สอง
จากซ้าย) กรรมการผู้จัดการ บริษัท แอมเวย์ 
(ประเทศไทย) จ�ากัด จับมือนายวีรพันธ์ 
พลูเกษ (คนทีส่องจากขวา) ประธานเจ้าหน้าที่
บริหาร  บริษัท  ไทคอน อินดัส เทรียล 
คอนเนค็ชัน่ จ�ากดั (มหาชน) ในฐานะบรษิทัแม่

แอมเวย์จับมือทีพาร์ค
เปิดศูนย์กระจายสินค้าแห่งใหม่ 
ที่ TPARK บางพลี 1

ของทพีาร์ค เปิดศนูย์กระจายสินค้าแห่งใหม ่
ที่โครงการ TPARK บางพลี 1 ซึ่งพัฒนาโดย
บริษัท ไทคอน โลจิสติคส์ พาร์ค จ�ากัด 

บนพื้นที่ขนาด 10,280 ตารางเมตร  
เพ่ือใช้ส�าหรับการจัดเก็บและกระจายสินค้า
ให้นักธุรกิจแอมเวย์และสมาชิกเพื่อจัดส่ง
สินค้าถึงบ้าน (Home Delivery) รวมท้ัง
แอมเวย์ ช็อป 83 สาขาท่ัวประเทศ โดย 
ศูนย์กระจายสินค้าแห่งน้ี ต้ังอยู ่บนถนน
บางนา - ตราด กิโลเมตรที่ 22 ซึ่งอยู่ใกล้กับ
สนามบินสุวรรณภูมิ สถานีบรรจุและแยก
สินค้ากล่องลาดกระบัง (ICD) และท่าเรือ
แหลมฉบัง อีกทั้งยังใกล้กับถนนวงแหวน
อตุสาหกรรมทีส่ามารถเชือ่มโยงถนนสายหลกั
ต่างๆ ที่มุ่งสู่ทั่วทุกภูมิภาคของประเทศไทย  
จึงช่วยให้การกระจายสินค้าเป็นไปอย่าง
สะดวกรวดเร็ว ทั้งยังช่วยให้สามารถบริหาร
ต้นทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด และ
สามารถรองรบัการขยายการเตบิโตทางธรุกจิ
ของแอมเวย์เพิ่มเติมได้ในอนาคตอีกด้วย

(เรียงล�าดับจากซ้าย) คุณแทน จิตะพันธ์กุล ผู้จัดการท่ัวไป TPARK, มร.ทิม  
เอ็ดเวิร์ดส์ ผู้จัดการทั่วไปอาวุโสสายงานพัฒนา TICON ร่วมพิธีลงเสาเอก 
ในโครงการ TPARK แหลมฉบัง 2 โดยมี มร. ฮิโรคาสุ ฮิราโอะ ประธานบริษัท 
ไดกิ้น อินดัสทรีส์ (ประเทศไทย) จ�ากัด คุณเซทสึ ซาซากิ ผู้จัดการทั่วไปอาวุโส  
ส่วนการจัดการโซ่อุปทาน คุณวัลลภ  พ่วงไพโรจน์ กรรมการบริษัทและผู้จัดการ
ท่ัวไปอาวโุส ส่วนการผลติ คุณบญุทวี  ค�าแหง กรรมการบริษทั และผูจ้ดัการทัว่ไป
อาวุโส  ส่วนจัดตั้งโรงงานใหม่ ร่วมเป็นเกียรติในพิธี
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NIC Autotec (Thailand) Co., Ltd.
บริษัท NIC Autotec (Thailand) เป็นผู้ผลิตและจัดจ�าหน่ายกรอบอะลูมิเนียมส�าหรับอุตสาหกรรม
จากประเทศญ่ีปุ่น เมื่อเร็วๆ นี้ บริษัท NIC Autotec ขยายกิจการในประเทศไทย โดยเช่าโรงงาน 
TICON ด้วยพื้นที่ 550 ตารางเมตร ในนิคมอุตสาหกรรมเอเซีย เพ่ือสนับสนุนการด�าเนินงาน 
ด้านการผลิต

Shimohira Electric (Thailand) Co., Ltd.
บริษัท Shimohira Electric (Thailand) Co., Ltd. ผู้ผลิตชิ้นส่วนเครื่องใช้ไฟฟ้าจากประเทศญี่ปุ่น 
ด�าเนินการจัดส่งสินค้าให้กับบริษัทเครื่องปรับอากาศที่มีชื่อเสียง เมื่อเร็วๆ นี้ บริษัท Shimohira 
Electric เช่าโรงงาน TICON ด้วยพ้ืนที่ 2,100 ตารางเมตร ภายในโครงการนิคมอุตสาหกรรม 
อมตะนคร เพื่อจัดเก็บสินค้าและชิ้นส่วนส�าหรับรองรับการผลิตที่ขยายตัว

SV Precision Components (Thailand) Co., Ltd.
บริษัท SV Precision Components (Thailand) Co., Ltd. ผู้ผลิตชิ้นส่วนยานยนต์ และชิ้นส่วน
ส�าหรับเครื่องปรับอากาศ (HVAC) ด�าเนินการส่งให้ลูกค้าชั้นน�าในประเทศไทย ยุโรป อเมริกา 
และเอเซีย เมื่อเร็วๆ นี้ บริษัท SV Precision Components เช่าโรงงาน TICON ด้วยพื้นที่ 1,750 
ตารางเมตร ภายในนิคมอุตสาหกรรมอมตะนคร เพื่อผลิตสินค้า

ISEKI (THAILAND) CO., LTD.
บริษัท ISEKI (THAILAND) CO., LTD. เป็นบริษัทที่จดทะเบียนในประเทศไทย ซึ่งเป็นผู้ผลิต 
สินค้าจ�าพวกเครื่องจักรทางการเกษตรจากประเทศญี่ปุ ่น อาทิ รถแทรคเตอร์ รถเกี่ยวข้าว  
เครื่องจักรหว่านเมล็ดข้าว เครื่องตัดหญ้า เป็นต้น ขณะนี้ ทางบริษัทฯ ได้เช่าคลังสินค้า TPARK  
ด้วยพื้นที่กว่า 2,450 ตารางเมตร ภายในโครงการ TPARK Sriracha เพื่อเพิ่มศักยภาพบริการทาง 
การขายในตลาดไทยและอาเซยีนให้มคีวามแขง็แกร่งขึน้ รวมทัง้พฒันาแบรนด์ ISEKI ให้เป็นทีรู่จ้กั

Isuzu Logistics Asia (Thailand) Co., Ltd.
บริษัท Isuzu Logistics Asia (Thailand) Co., Ltd. เป็นบริษัทในเครือของกลุ่มบริษัท Isuzu  
Motors โดยด�าเนินการด้านโลจิสติกส์จากประเทศญี่ปุ่น บริษัท Isuzu Logistics Asia (Thailand) 
ให้บริการน�าเข้า ส่งออก และขนส่งทั้งทางน�้าและอากาศ ด�าเนินการด้านศุลกากร และการจัดการ 
ด้านโลจิสติกส์ เมื่อเร็วๆ นี้ บริษัท Isuzu Logistics Asia (Thailand) เช่าคลังสินค้า TPARK ด้วย
พื้นที่ทั้งหมด 12,250 ตารางเมตร ภายในโครงการ TPARK Eastern Seaboard 2 (A)

Rubbertek Industrial (Thailand) Co., Ltd.
บริษัท Rubbertek Industrial (Thailand) Co., Ltd. เป็นผู้ผลิตชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์เครื่องใช้
ส�านักงานของเครื่องถ่ายเอกสารและเครื่องแฟ็กซ์ บริษัท Rubbertek Industrial เช่าคลังสินค้า 
TPARK ด้วยพื้นที่ทั้งหมด  3,100 ตารางเมตร ภายในโครงการ TPARK Bangna เพื่อจัดเก็บสินค้า

FACTORIES

WAREHOUSES
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OPERATIOn CAFÉ

อีกไม่นานเทคโนโลยีหุ่นยนต์ 
จะสามารถบรรจุหีบห่อ หยิบจับ 
และเคลื่อนย้ายสินค้า รวมไปถึง 
แก้ปัญหาการขาดแคลนแรงงาน 
ในอุตสาหกรรมโลจิสติกส์ได้ และ
จะกลายเป็นสิ่งพื้นฐานในทุกๆ  
คลังสินค้าในอนาคตอันใกล้

การใช้
หุ่นยนต์

         ในการจัดการคลังสินค้า

OTTO 100
บรรทุกน�้าหนักได้ถึง  
100 กก. และสามารถ 
ขับเคลื่อนมันไปรอบๆ 
โกดัง โดยจดจ�าสิ่งต่างๆ 
ผ่านการใส่ข้อมูลลงใน
ซอฟต์แวร์ของตัว
เครื่องจักร ซึ่งจะช่วยลด
ปัญหาการท�างานของ
พนักงานในคลังสินค้า ทั้ง
การค้นหาสินค้า การบรรจุ
หีบห่อ และการขนส่ง

คลังสินค้าหลายแห่งได้มีการน�าหุ่นยนต์เข้ามาช่วยท�างานมากขึ้น โดยเฉพาะช่วง
เทศกาลท่ีมักขาดแคลนแรงงานในธุรกิจขนส่งอันเนื่องมาจากค�าสั่งซื้อสินค้าที่เพิ่ม
มากขึ้นกว่าช่วงเวลาปกติ หลายบริษัทจึงน�าหุ่นยนต์เข้ามาเป็นตัวช่วย เพื่อเป็นการ
พัฒนาและเพิ่มประสิทธิภาพการขนส่งสินค้าไปยังลูกค้าได้ทันเวลา

“อาวุธ” ของระบบ Supply Chain

Clearpath Robotics หนึ่งในบริษัทชั้นน�าด้านออกแบบและผลิตรถที่ขับเคลื่อนด้วย
ตัวเองส�าหรับการท�างานในคลังสินค้า (เรียกว่า Otto Motors) ใช้เวลาเพียง 1 หรือ 2 วัน 
ในการเตรียมเครื่องจักรและขับเคล่ือนระบบการท�างาน โดยเริ่มต้นจากการขับเคลื่อน 
มันไปรอบๆ โกดังเพื่อให้จดจ�าสิ่งต่างๆ ผ่านการใส่ข้อมูลลงในซอฟต์แวร์ของตัวเครื่องจักร  
ด้วยกระบวนการ “ก�าหนดต�าแหน่งและคลกิ” ซึง่จะช่วยลดปัญหาการท�างานของพนกังาน
ในคลงัสนิค้า ทัง้การค้นหาสนิค้า การบรรจหุบีห่อ และการขนส่ง โดยไม่จ�าเป็นต้องออกแบบ
คลังสินค้าใหม่

Kiva System เป็นบริษัทระบบหุ่นยนต์อีกแห่งที่ถูกน�ามาใช้ในการบริหารจัดการ 
คลังสินค้า ด้วยแนวคิดที่ว่า “ให้สินค้าเคล่ือนที่แทนพนักงาน” ด�าเนินงานโดย Amazon  
ที่ซื้อกิจการของ Kiva System ตั้งแต่ปี 2012

Kiva Robot ถูกน�ามาติดตั้งในคลังสินค้า (Fulfillment Center) ของ Amazon กว่า  
10 แห่งในสหรัฐอเมริกา การท�างานจะเริ่มต้นที่คลังสินค้า พนักงาน Amazon ขนสินค้า 
ออกจากรถบรรทุก วางที่สายพาน Conveyor โดยมีพนักงานกว่า 25 คน ทยอยน�าสินค้า
ออกจากกล่องวางบนรถเข็น ซึ่งจะถูกล�าเลียงไปให้พนักงานคลังสินค้าในจุดต่างๆ จัดเรียง
เข้า Shelf ซึ่งถูกค�านวณและระบุต�าแหน่งใน Shelf อตัโนมตั ิเมือ่มคี�าสัง่ซือ้ของลกูค้าเกดิขึน้  
หุน่ยนต์ Kiva กว่า 3,000 ตวั จะแยกกระจายไปหยบิสนิค้า ล�าเลยีงไปยงัพนกังานคลงัสนิค้า
ตามจดุต่างๆ เพือ่บรรจแุละเตรยีมจดัส่งไปยงัลกูค้าปลายทาง ซึง่ท�าให้ลดระยะเวลาในการ
หยิบสินค้าจาก Shelf ด้วยแรงงานคนจาก 1 ชั่วโมง เหลือเพียง 15 นาทีต่อหนึ่งค�าสั่งซื้อ 
และระบบนีย้งัท�าให้ Amazon สามารถกระจายสนิค้าออกจากคลงัได้มากกว่าเดมิถงึ 50%
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ที่มา
“หุ่นยนต์ในร้านค้า”
http://dhltoyou.com

หุ่นยนต์ Kiva และ Locus
ลูกจ้างที่ยุ่งที่สุดในโลกของคลังสินค้า
www.scglogistics.co.th

ไอเดียบรรเจิด...
เบื้องหลังความส�าเร็จของนวัตกรรมอนาคต!!
www.scglogistics.co.th

นอกจาก Clearpath Robotics และ Kiva Robot ปัจจุบัน Locus 
Robotics ซึ่งได้รับการพัฒนาโดย Locus Robotics Corporation ก็เป็น
หุ ่นยนต์อีกตัวหนึ่งที่มีระบบซึ่งช ่วยให้กระบวนการท�างานภายใน 
มีประสิทธิภาพมากขึ้น

หุน่ยนต์ Locus ได้รบัการพฒันาขึน้มาด้วยแนวคดิทีว่่า “กระบวนการ
ท�างานตั้งแต่รับค�าสั่งซื้อลูกค้า หยิบสินค้าจากชั้นวางในต�าแหน่งต่างๆ 
และการบรรจุสนิค้าเพือ่จดัส่ง ล้วนเป็นกจิกรรมทีต้่องอาศยั “การเดนิ” และ 
“เคลื่อนย้าย” จากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง ดังนั้น Locus จึงได้รับการ 
ออกแบบมาให้มีลักษณะเหมือน “เครื่อง Projector” ที่มีล้อเคล่ือนที่ได้  
ซ่ึงต่างจากหุ่นยนต์ Kiva ที่ออกแบบมาเพื่อยกชั้นวางสินค้าที่ได้รับการ
ออกแบบมาพิเศษเท่านั้น นอกจากนี้ Locus ยังสามารถยกถัง / กระบะ
บรรจสุนิค้า (Bin on Tray / Tote) ได้ มกีล้องทีส่ามารถสแกนเพือ่หลบหลกี
สิ่งกีดขวาง พนักงานสามารถออกค�าสั่งให้หุ่นยนต์ท�าภารกิจต่างๆ ได ้
ผ่านหน้าจอ iPad และยงัเคลือ่นทีไ่ปยงัชัน้วางมาตรฐานในต�าแหน่งต่างๆ 
เพือ่หยบิสนิค้าได้อย่างรวดเรว็ เพือ่ลดเวลาในการท�างานและให้พนกังาน
คลังสินค้า รวมถึงความสามารถในการโฟกัสงานที่มนุษย์ควรท�าได้อย่าง
ถูกต้อง เช่น การตรวจสอบสินค้าที่ไม่ได้มาตรฐาน เป็นต้น

ดังนั้น หุ ่นยนต์ที่ถูกน�ามาใช้ในกระบวนการจัดการคลังสินค้า  
จงึเปรยีบได้กบั “อาวธุ” ทีบ่รรดาผูค้้าน�ามาใช้เพือ่เพิม่ประสทิธภิาพในการ
บริหารจัดการและช่วยเพิ่มศักยภาพทางการแข่งขัน โดยมีหลักการง่ายๆ 
เพียงแค่ให้หุ่นยนต์ท�างานในส่วนที่ไม่ก่อให้เกิด Value ในห่วงโซ่อุปทาน 
(Supply Chain) และน�าทรัพยากรที่ส�าคัญคือตัวมนุษย์ไปใช้ในทาง 
ที่สามารถเพิ่ม Value ให้กับชิ้นงานต่างๆ ได้นั่นเอง

Kiva Robot ถูกน�ามา
ติดตั้งในคลังสินค้า 
(Fulfillment Center) 
ของ Amazon กว่า  
10 แห่งในสหรัฐอเมริกา

Locus ถูกออกแบบ
มาให้มีลักษณะ
เหมือน “เครื่อง 
Projector” ที่มีล้อ
เคลื่อนที่ได้ และยัง
สามารถยกถัง / 
กระบะบรรจุสินค้า 
(Bin on Tray / 
Tote) ได้อีกด้วย

โลกของการอยู่ร่วมกัน
ระหว่างมนุษย์และหุ่นยนต์

รอบตวัเราทกุวนันีม้นีวตักรรมใหม่ๆ เกดิขึน้
มากมาย จนอาจกล่าวได้ว่า ปัจจบุนันี ้“หุน่ยนต์
ก�าลังอยู่รอบตัวเรา (Robotic is all around)”  
ส่ิงที่ท�าให้น่าตกใจก็คือ การพยากรณ์ว่าในอีก  
3 - 5 ปีข้างหน้า Service Robots จะถกูจ�าหน่าย
แพร่กระจายไปกว่า 35 ล้านตวั เพือ่ท�างานแทน
มนุษย์ในหน้าที่ต่างๆ ซึ่ง Amazon จะเป็น 
ผูน้�าในการใช้หุน่ยนต์ในธรุกจิค้าปลกีจากการที ่
Amazon ได้ลงทุนไปกว่า 775 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ ในปี  2012 เพื่อจัดต้ัง Amazon  
Robotics เป็นของตัวเอง หรืออีกตัวอย่างหนึ่ง
ของการใช้หุ ่นยนต์ในงานทางด้าน Supply 
Chain ก็คือ Fetch Robotics, Silicon Valley, 
หุ่นยนต์มือถือ หรือ “Fetch” ที่สามารถเดินทาง
ไปรอบคลังสินค้าเพื่อรวบรวมสินค้าและน�ามัน
กลบัมาทีโ่ต๊ะ ซึง่ Fetch ท�างานร่วมกบั “Freight 
Robot” ที่ ใช ้ขนส่งภายในคลังได ้อย ่างมี
ประสิทธิภาพในการเติมเต็มค�าสั่งซื้อของลูกค้า
เพ่ือจัดส่งสินค้าได้อย่างรวดเร็ว โดยท้ังคู่จะ
ท�างานอิสระจากกันอย่างชัดเจน

ขณะเดียวกัน Jack Ma ประธานบริษัท 
Alibaba Group ก็ได้คาดการณ์ไว้ว่า “หุ่นยนต์
ก�าลงัเข้ามามบีทบาทในรถยนต์ เครือ่งจกัร และ
เครื่องบิน” รวมถึงการที่ The International 
Robotics Federation (IFR) ได้ระบุว่า อุตสาห-
กรรมรถยนต์และเครื่องมืออิเล็กทรอนิกส์เป็น
ปัจจยัหลกัทีท่�าให้หุน่ยนต์ถกูใช้อย่างแพร่หลาย 
โดย 5 ประเทศหลักซึ่งเป็นตลาดท่ีซัพพลาย 
หุ่นยนต์มากถึง 70% ได้แก่ จีน ญี่ปุ่น สหรัฐ-
อเมรกิา เกาหล ีและเยอรมน ีในปี 2018 การขาย 
“Service Robots” ภายในประเทศจะสูงถึง  
35 ล้านตัว ซึ่งจีนจะกินสัดส่วนถึง 1 ใน 3 ของ
ตลาดหุ่นยนต์ทั่วโลก

หุ่นยนต์มักถูกมองว่าเป็นเรื่องท่ีดูเกินจริง
มากกว่า 10 ปี แต่ปัจจุบันทุกอย่างก�าลังจะ
เปลีย่นไป อกีไม่นาน เราคงจะได้เหน็คลงัสนิค้า
และระบบห่วงโซ่อุปทานท่ีเต็มไปด้วยหุ่นยนต์
และมนุษย์ท�างานร่วมกันเพื่อท่ีจะส่งสินค้า 
อย่างรวดเร็วและประหยัดมากยิ่งขึ้น 

หุ่นยนต์ท�างานใน
ส่วนที่ไม่ก่อให้เกิด 
Value ในห่วงโซ่
อุปทาน (Supply 
Chain) และให้
มนุษย์ไปท�าในสิ่งที่
สามารถเพิ่ม Value 
ให้กับชิ้นงานต่างๆ
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โดยได้รบัความร่วมมอืจากนกัวทิยาศาสตร์ 
วิศวกร และช่างเทคนิคกว่า 900 คนในห้อง 
ทดลอง 75 แห่งทัว่โลก และเป็นเจ้าของสทิธบิตัร 
มากกว่า 1,100 ชิ้น จึงมั่นใจได้ว่าผลิตภัณฑ์ 
แอมเวย์ทุกชิ้นมีการรับประกันความพอใจใน 
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ นอกจากน้ี แอมเวย์  
ยังสร้างโอกาส สร้างอาชีพ สร้างรายได้  
ให้คนไทย ด้วยการให้ความส�าคญักบัแผนธรุกจิ 
ที่สนับสนุนให้นักธุรกิจแอมเวย์ประสบความ 
ส�าเร็จได้เร็วขึ้น สะท้อนการสร้างรากฐาน 
ที่มั่นคงยืนยาวส่งต่อเป็นมรดกตกทอดได้ 

SPECIAL COLUMN

แอมเวย์ด�าเนินธุรกิจขายตรงในประเทศไทยมากว่า 30 ปี  
ด้วยความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาคุณภาพชีวิตของผู้คนในด้านต่างๆ 
จึงมุ่งเน้นสร้างประสบการณ์ตรงกับแบรนด์ผ่านผลิตภัณฑ์
คุณภาพที่ตอบสนองไลฟ์สไตล์และตอบโจทย์ผู้บริโภค  
ซึ่งแอมเวย์ให้ความส�าคัญกับการลงทุนเพื่อวิจัยและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เป็นอย่างมาก

แอมเวย ์ประเทศไทย...
3 ทศวรรษแห่งการเติบโต
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อีกหนึ่งกลยุทธ ์ส�าคัญในยุค 4.0 คือ  
ความรวดเร็ว ด้วยการพัฒนาทั้งเทคโนโลยี 
ดิจิทัลและระบบการจัดการด้านโลจิสติกส์  
ทีท่นัสมยั เพือ่ปรบัเปลีย่นให้ทนัโลกทีเ่ปลีย่นแปลง 
ตลอดเวลา และตอบสนองความต้องการของ  
ทั้งนักธุรกิจแอมเวย์และลูกค้าในเวลาที่รวดเร็ว 
พร้อมรองรบัการเตบิโตอย่างต่อเนือ่งในอนาคต 
แอมเวย์จึงย้ายศนูย์กระจายสนิค้ามายงัแห่งใหม่
ที่โครงการ TPARK บางพลี 1 ซึ่งมีขนาดพื้นที่ 
ที่ใหญ่ขึ้น ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพการจัดเก็บ 
สินค้าขึ้นอีก 50% จึงรองรับการเติบโตของ 
ปริมาณสินค้าที่มากข้ึนในระยะยาว บนท�าเล 
ยทุธศาสตร์ตดิถนนบางนา - ตราดทีเ่ชือ่มต่อถนน 

(Digital Picking System) หรือการจัดสินค้า 
ที่ใช้ระบบดิจิทัลเป็นตัวก�าหนดและควบคุม 
การท�างาน และระบบดิจิทัล โหลดดิ้ง ซิสเท็ม 
(Digital Loading System) ทีส่ามารถตรวจสอบ
ข้อมลูผ่านระบบดจิทิลัก่อนน�าสนิค้าขึน้รถขนส่ง
โดยการสแกนแทนการตรวจข้อมลูจากรายงาน
บนกระดาษ 

แอมเวย์พร้อมจะเดนิหน้าด้วยกลยทุธ์และ
แผนงานใหม่ๆ ในทุกด้าน เพื่อขยายขีดความ 
สามารถในการท�างาน พร้อมตอบสนองความ 
ต้องการและความพึงพอใจสูงสุดแก่นักธุรกิจ 
แอมเวย์ สมาชิก รวมถึงลูกค้าของแอมเวย์  
ทั่วประเทศ 

บริษัท แอมเวย์ (ประเทศ

ไทย) จ�ากัด ก่อตั้งเมื่อวันที่ 

4 พฤษภาคม 2530 เป็นผู้น�า

ธุรกิจเครือข่ายด้วยระบบการตลาดหลายชั้น 

จ�าหน่ายผลติภณัฑ์อปุโภคบรโิภคคณุภาพสงู

มากกว่า 500 รายการ ผ่านนักธุรกิจแอมเวย์ 

330,000 รหัส มีสมาชิกผู้ซื้อสินค้าใช้อีกกว่า 

720,000 รหัส ปัจจุบันมีแอมเวย์ ช็อป 

ครอบคลุมทุกจังหวัดในภูมิภาคต่างๆ  

ทั่วประเทศรวม 83 แห่ง

สายหลักของประเทศไทย ท�าให้สามารถจัดส่ง 
และกระจายสินค้าไปทัว่ประเทศได้สะดวกยิง่ขึน้

นอกจากนี้ แอมเวย์ได้ประยุกต์แนวคิดลีน 
(Lean) หรือกระบวนการจัดระบบการท�างาน 
ให ้มีประสิทธิภาพมากที่ สุดมาใช ้ตั้ งแต  ่
การออกแบบ แผนผงัการด�าเนนิงาน ครอบคลมุ 
ขัน้ตอนการรบั จดัเกบ็ และกระจายสนิค้า พร้อม
น�าเทคโนโลยีด้านการจัดการระบบโลจิสติกส์ 
ที่ทันสมัยมาใช้เพ่ือเพ่ิมศักยภาพสู่มาตรฐาน
สากล (Global Standard Operation) ซึง่จะช่วย
ให้การขับเคลื่อนธุรกิจเป็นไปอย่างรวดเร็ว  
ลดต้นทนุ และรองรบัการท�างานทีซ่บัซ้อนมากขึน้  
ซึ่งประกอบด้วย ระบบดิจิทัล พิกก้ิง ซิสเท็ม 
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PROPERTY HIGHLIGHT

อยธุยานบัได้ว่าเป็นแหล่งนคิมอุตสาหกรรมล�าดบัแรกๆ ของประเทศไทย และยงัคงมคีวามโดดเด่นในแง่
ของการเป็นศนูย์กลางอุตสาหกรรมการผลติและการคมนาคมขนส่งของภาคกลาง PROPERTY HIGHLIGHT 
ฉบับนี้ จึงมีโครงการที่น่าสนใจในอยุธยามาแนะน�าให้รู้จักกัน

TICON
สวนอุตสาหกรรมโรจนะ อยุธยา

โ ร ง ง า น ส� า เ ร็ จ รู ป พ ร ้ อ ม ใ ช ้  ( R e a d y - B u i l t  F a c t o r y )  
ในสวนอตุสาหกรรมขนาดใหญ่ มหีลากหลายขนาดพืน้ทีใ่ห้เลอืกตามความ
ต้องการ พร้อมสรรพด้วยระบบสาธารณปูโภค และการอ�านวยความสะดวก
ในเรื่องต่างๆ ที่ช่วยให้ผู้ประกอบการสามารถด�าเนินกิจการได้ทันที โดยไม่
ต้องเสียเวลากับการก่อสร้างโรงงานด้วยตัวเอง ช่วยลดต้นทุนและเวลาใน
การด�าเนินการ ตลอดจนทีมบริการหลังการขายที่ช่วยดูแลในเร่ืองการ
ปรับปรุง ซ่อมแซมอาคาร

ด้วยท�าเลที่อยู่ในจุดยุทธศาสตร์อุตสาหกรรมการผลิตของภาคกลาง  
จึงเหมาะอย่างยิ่งกับการตั้งฐานการผลิตทั้งอุตสาหกรรมช้ินส ่วน

อิเล็กทรอนิกส์ ยานยนต์ เคมีภัณฑ์ หรือสินค้าอุปโภคบริโภคต่างๆ 
ใกล้กรุงเทพฯ นอกจากนี้ผูป้ระกอบการยงัมัน่ใจได้กบัระบบบรหิาร
จัดการ เพ่ือป้องกันน�้าท่วมด้วยมาตรการต่างๆ ท่ีจะช่วยให้การ
ประกอบธุรกิจเดินหน้าได้อย่างปลอดภัย

TPARK Wangnoi 2
TPARK Wangnoi 2 ตั้งอยู่บนถนนพหลโยธิน

ทางหลวงหมายเลข 1 ห่างจากถนนวงแหวนตะวนัออก
เพียง 200 เมตร พ้ืนที่รวม 650 ไร่ รองรับลูกค้า 
ได้หลากหลายตั้งแต่ผู ้ให้บริการด้านโลจิสติกส์  
กลุม่สนิค้าอปุโภคบรโิภค และโมเดร์ินเทรด TPARK 
Wangnoi 2 ตัง้อยูใ่นท�าเลยทุธศาสตร์ เหมาะส�าหรบั
การกระจายสินค ้าไปยังกรุงเทพฯ ภาคกลาง  
ภาคเหนอื และภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื นอกจากนี้ 
โครงการ TPARK Wangnoi 2 น้ีได้รับการรับรอง

มาตรฐาน LEED (Leadership in Energy and 
Environmental Design) ระดบั Silver โดย U.S. 
Green Bu i ld ing Counci l  (USGBC)  
เป็นที่เรียบร้อย จึงช่วยให้ประหยัดพลังงานได้ดี
กว่าคลังสินค้าทั่วไปกว่า 30% และส่งเสริม
คุณภาพชีวิตที่ดีให้แก่ผู้ปฏิบัติงานในอาคาร 
ได้ดีขึ้นอีกด้วย

สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม หรือติดต่อเข้าชมโรงงาน
โทร. +66 (0) 805 805 005  E-mail : marketing@ticon.co.th 
หรือ info@ticon.co.th (Japanese)

AVAILABLE BUILDINGS

สอบถามข้อมูลเพิ่มเติม หรือติดต่อเข้าคลังสินค้า
โทร. +66 (0) 805 805 005
E-mail : logistics@ticon.co.th

AVAILABLE BUILDINGS

ที่ตั้ง สวนอุตสาหกรรมโรจนะ 
ถนนทางหลวงหมายเลข 32

ขนาดโรงงาน 1,875 - 11,700 ตารางเมตร

การรับน�้าหนักของพื้น 2-3 ตัน / ตารางเมตร

ความสูง 7 เมตร

ที่ตั้ง TPARK Wangnoi 2 ทางหลวงหมายเลข 1 
ถนนพหลโยธิน กโิลเมตรที ่57

ขนาดโรงงาน 1,500 - 7,560 ตารางเมตร

การรับน�้าหนักของพื้น 3 ตัน / ตารางเมตร

ความสูง 10 เมตร
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เมื่อเห็นค�ำว่ำ “โก้งโค้ง” สิ่งแรกที่จะเกิด
ค�ำถำมคือท�ำไมต้องเรียกตลำดโก้งโค้ง ซึ่งหำก
ถำมคนในตลำดก็จะได้ค�ำตอบว่ำเป็นค�ำที่ใช้
เรียกตลำดในสมยัโบรำณ ทีค่นขำยของจะนัง่อยู่
กับพื้น ท�ำให้คนซื้อต้องโก้งโค้งเลือกดูข้ำวของ 
ที่ตัวเองสนใจ

สิ่งที่จะได้เห็นเมื่อก้ำวเข้ำมำในตลำด คือ
ป้ำยตลำดที่ใหญ่สะดุดตำ มีซุ ้มประตูและ 
ศำลำเรือนไทยด้ำนหน้ำให้นักท่องเที่ยวได ้
ถ่ำยภำพกัน ลำนจอดรถของตลำดเป็นเรือนไม้ 
อำคำรมุงจำก พื้นที่แบบเปิดโล่ง สินค้ำที่ 

ปักหมุดชมวิถีเมืองเกำ่@

“ตลาดโก้งโค้ง” อยุธยา
อยุธยา เมืองเก่าของเราแต่ก่อน... ได้ยินบทเพลงที่ขึ้นต้นด้วย 
ท่อนนี้ทีไร บรรยากาศย้อนยุค กลิ่นอายศิลปวัฒนธรรมเก่าแก ่
ลอยเข ้ามาในความรู ้ สึกแทบจะทันทีทันใด Take a Break  
ฉบับนี้เลยชวนมาเที่ยมชม “ตลาดโก้งโค้ง บ้านแสงโสม” ซึ่งใกล้กับ
โครงการโรงงาน TICON และคลังสินค้าของ TPARK ในอยุธยา

วำงขำยกม็ทีัง้พชื ผกั ผลไม้
ปลอดสำรพิษจำกสวน 
สินค้ำพื้นบ้ำน เช่น เครื่อง
จักสำน เครื่องปั้นดินเผำ 
ของท่ีระลกึ ของเล่นโบรำณ 
รวมทั้งอำหำรคำวหวำน 
ขนมไทย พ ่อค ้ำแม ่ค ้ำ 
จะแต่งกำยด้วยชุดไทย 
มำขำยของ  มำแล ้ ว ก็ 

อย่ำลืมแวะร้ำนกำแฟซึ่งเป็นของตลำดเอง  
ร้ำนเป็นเรอืนทรงไทย ภำยในตกแต่งด้วยของเก่ำ 
ดูมีสไตล์ ผสมผสำนควำมเป็นสมัยเก่ำและ 
สมัยใหม่ได้อย่ำงลงตัว

ที่นี่ยังมีจุดให้นั่งกินอำหำรโดยเดินไปซื้อ
แล้วถอืมำนัง่กนิ กนิเสรจ็กน็�ำไปวำงทีว่ำงภำชนะ 
ทีท่ำงตลำดเตรยีมไว้ให้ ส่วนร้ำนอำหำรทีอ่ยำก
แนะน�ำคือ ก๋วยเตี๋ยวเรือที่ใช้กะลำเป็นชำม 
ใส่หอยครกหรือหอยทอดที่หยอดทอดในหลุม
ขนมครก 1 ชิ้นกินพอค�ำ สีเหลืองๆ น่ำกิน 
นอกจำกหอยก็ยังมี กุ้ง ปูอัด ซึ่งจะขำยเป็นถำด

พ ร ้ อ ม น�้ ำ จิ้ ม ร ส เ ด็ ด 
ก๋วยเตี๋ยวไข่ซึ่งมีจุดเด่นตรงชำมสังกะสี ใส่ไข่
ยำงมะตูม ฯลฯ

หำกจะมำตลำดโก้งโค้ง แนะน�ำให้มำ 
ช่วงเช้ำๆ ช่วงเปิดตลำด เพรำะจะมีกำรร�ำวง
กลองยำวไว้คอยต้อนรบันกัท่องเทีย่ว นอกจำกนี้
ภำยในตลำดมีจุดเก๋ๆ ให้ถ่ำยรูปเพียบ เช่น  
มุมจ�ำลองสถำนีรถไฟ ท่ีท�ำกำรไปรษณีย ์  
มุมสวนชิงช ้ำ ถ ้ำเมื่อยก็ไปนอนนวดสปำ 
แบบชำวบ้ำน ทุกวันอำทิตย์แรกของเดือนเวลำ  
10.30 น. ยังมีกำรตักบำตรเหรียญ ได้ช้อป  
ได้กิน แถมได้บุญอยำ่งนี้จะพลำดได้ยังไง  

TAKE A BREAK

ตลาดโก้งโค้ง (บ้านแสงโสม) : 
หมู่ 5 ต.ขนอน อ.บางปะอิน จ.พระนครศรีอยุธยา 
เวลาท�าการ : พฤหัสบดี - อาทิตย์  
และวันหยุดนักขัตฤกษ์ เวลา 09.00 - 16.00 น.
การเดินทาง : ใช้ทางหลวงหมายเลข 1  
(ถนนพหลโยธิน) ผ่านประตูน�้าพระอินทร์ แล้วแยก
เข้าทางหลวงหมายเลข 32 เลี้ยวซ้ายไปตาม
ทางหลวงหมายเลข 309 เข้าสู่บางปะอิน อยุธยา
โทรศัพท์ : 0 3572 8286, 08 9107 4443, 
 08 9925 1174

บรรยากาศ : 5
จ�านวนร้านค้า : 4
ความสะดวกในการเดินทาง : 4
ราคาสินค้า : 4
เอกลักษณ์ความน่าสนใจ : 5
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